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Vanliga privat personer,
kanske din bista kompis,
marknadsféren produkti
bekantskapskretsen, det dr
det metoden gir ut pa?

= Det handlar om att fi
iging ett snack omprodukten.
Metoden, som kallas fér
buzz-marketing, dr visst
villdigt effektiv?

— Den ir helt Gverligsen
andra  marknadsforings.
metoder niir det giller att
skapa képbeslut hos folk, vi-
sar studier frin USA dar me-
toden har sitt ursprung. Du
litar mer pé din vins omdo-
me in pd en reklamfilm.
Men det kan kan ju ga pre-
cis tvirtom, att folk bérjar
tala illa om produkten?

— Nej, vi viljer ut buzza-
dorer som verkligen tror pa
produkten.

Si om en buzzador inte gillar
den, vigar hon siga det?

— Absolut. Men det gir
aldrig si langt. Vi matchar
personer som &ir intresse-
rade av en produkt. Om ett
féretag vill marknadsféra
en kvinnlig golfkollektion
sdker vi kvinnor som spelar
golf. Sen har hon pa sig kla-
derna pa golfbanan och be-
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Par Thunstrom

Familj: Fru och en 14-arig son.
Bakgrund: Har jobbat med
marknadsféring av konsu-
mentvaror hela livet.

Pa nattduksbordet ligger:
Boken Grapewine av Dave Bal-
ter, handlar om “world of mouth
marketing”™.

Hobby en solig dag: Spelar gar-
nagolf, har 10 handikapp.

dem hon moter vad hon
tycker om dem.

—Mellan 1 ooo till 4 coo
buzzadorer brukar anlitas
for en kampanj.

Vad far buzzadorerna fér
ersittning?

- Inget, forutom varu-
proverna.

Vilka féretag anlitar er?

— Marabou, Wasabréd och
Kronfigel ir nigra av de tiotal
foretag vi har fitt in sedan
starten for ett halvir sen.
Kritik har hijts mot att
mun-till-mun metoden dr
ett hot - att privatpersoner
kan kdnna sig krinkta nér
vinner och bekanta vill p&-
verka dem. Kommentar?

= Tw-reklam kommer ritt
in i ditt vardagsrum, det ir
att bryta in i den privata sfa-
ren. Allt som &r nytt kritise-
ras av aktorer som kinner
sig hotade.

Vissa hdvdar att er metod
riskerar att utvecklas till

I

Hot eller méjlighet niirman inte ens gir siker férreklambudskapen i sina personliga relationer? Personerna pa bilden har inget

direkt samband med artikeln.

"undercover marketing"
dir konsumenten inte vet
att en person dr anlitad av
ett foretag.

—Vira buzzadorer maste
tala om att de dr kopplade
till oss. Att arbeta under-
cover skulle dessutom bara
ge motsatt effekt, ge dilig

renommé it foretagen.
Paer hemsida kan man an-
madla sitt intresse fér att bli
en "buzzador". Kan vem
som helst bliantagen?

— Nej. Men jag vill inte gi
in pa urvalskriterierna.
Om man inte har ndgon
bekantskapskrets ochinga

personliga hobbys borde
det vil vara svart?

= Ja.
Nu har ni 24 000 buzzado-
reriert stall. Hur manga
har ni om fem ar?

— En miljon i hela Euro-
pa, det dr min vision.

Eva Kallersand

ygal 4

«« Pdr Thunstrom, 49 ar, Tiby, vd for Buzzador som dr det forsta foretaget i Sverige som dgnar sig at
en ny marknadsforing dér privatpersoner som anmadler sig som frivilliga reklampelare eller "buzzadorer".
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Antingeneller
Reklamavbrott Brodppning
paty Vs pa bilvig
GB-glass ws Ahus glass
loggning  wvs Cykling
Pepsi V5 Coca Cola
Choklad ws Glass

Zm_:itg. se

Intresserad? 58 anmaler du dig.




