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Snackis ska salja
snytisar

Lambi tar hjalp av buzzmarketingbyran Buzzador nar
de vill flytta sina pappersnasdukar fran butikernas
stokiga kosmetikhyllor in i férkylda konsumenters
medvetanden. "Det ar ett intressant experiment",
séger Lennart Karlberg, kategoriansvarig pa Lambi.

| samband med lanseringen av Lambis nya pappersnasduk
Cool Mint skickas ett kit med olika nasdukssorter ut till "ett
antal tusen" Buzzadorer.

- Vi vill f& konsumenterna att prova produkten. Vi tror pa
mun-till-mun marknadsféring. Den béasta reklamen ar om
nagon tycker om var produkt och sedan rekommenderar sina
vanner att prova, och just nu ar var och varannan manniska
lite smasnuvig, sager Lennart Karlberg.

Enligt Lennart Karlberg rader ett krig om pappersnasduks-
konsumenterna dar ute. Lambi Cool Mint marknadsfoérs inte i
nagra andra egna kampanjer.

- Det ar en kostnadsfraga. Pappersnasdukar ar en liten
produktkategori. Vi forsoker hitta vagar att gora effektiv
reklam p& andra satt. Genom Buzzador syns vi pd andra
satt. Vi ror oss ut fran hyllorna och omnamns i flera bloggar.

Lambi ser Buzzador-kampanjen som ett test.

- Vi far se om vi fortsatter med detta i framtiden. Det &ar en
intressant ny marknadsféringskanal, som vi ville prova i
samband med en lansering. Framdver kommer nog inte tv-
reklam vara s& viktigt, utan det galler att hitta alternativa
mediekanaler.

Sofia Eriksson
sofia@dagensmedia.se

http://www.dagensmedia.se/utskrift.asp?version=140780

Page 1 of 1

2007-12-19



