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Minute Maid introduceras
med hjalp av Buzzador

Coca Cola lanserar halsojuicen Minute Maid med hjélp
av det buzz-skapande foretaget Buzzador.
Introduktionen innebar att Coca Cola ger sig in i ett
helt nytt segment.

Med hjélp av Buzzador har Coca Cola valt ut 2.000
ambassadorer som ska bjuda hem elva vanner till
provsmakning. De far sedan fylla i ett formular om vad de
tyckte om produkten.

- Nar man gor vanliga samplingar sé ar det svart att traffa
ratt i malgruppen och att hitta ratt tillfalle. Har far vi cirka
24.000 riktade provsmakningar, sager Anna Norrlin,
produktchef for Minute Maid.

Print drar igadng i nasta vecka och utomhus startar 12
februari och sitter uppe i tva veckor. Print ska rulla under
hela varen. Bakom kampanjen star reklambyran Publicis. Det
blir aven traditionell sampling.

- Vi har valt medium dar vi kan koncentrera oss pa att
kommunicera fordelen med produkten, darfor gar vi inte i tv.

Minute Maid konkurrerar dels med de juicevarumérken som
redan finns p& marknaden, och dels med andra drycker som
kaffe och te.

Sverige ar testmarknad nar Minute Maid lanseras i Europa.
Faller testet val ut s ska juicerna spridas i 6évriga Norden

och Europa. Malgrupp ar halsomedvetna man och kvinnor,
med fokus pa kvinnorna.

- Minute Maid &r inte s& kant i Sverige. Nar vi nu lanserar i
PET-flaska ar det viktigt att komma ut och synas si att folk
far upp dgonen for juicen. Det ar en stor satsning for oss.

Anna Norrlin vill inte uppge hur mycket kampanjen kostar.

Mediebyra ar Initiative Universal Media. Coca Cola jobbar
aven med Prime PR och Zicada som star for samplingen.
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