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na di byr pa sjoko-
lade, bar du forsikre
deg om at hun ikke
jobber for en av de
store godteri-
produsentene.
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For i stedet for i betale for TV-
reklame som ingen kanskje ser
likevel, satser stadig flere store
virksomheter pd at frivillige
skal lspe rundt og fortelle om-
verdenen om produktene de-
res.
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Forelepig har selskapet ver-
vet nermere 60 000 buzzado-
rer i Sverige. Og Norge er neste
stopp fer resten av Europa stir
for tur.

Ubetalt

Dette er en type mennesker

som liker 3 se pd seg selv som

trendsettere, de vil vere forst
ute med i preve nye produkter
og snakke om dem, og ser pd
dette som god nok lenn, hevder
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Selskapet har store produsenter som

Coca-Cola, Craft, Wrigley’s og Kel-

logg's| gslista si. Og mange

eg OV e etter 3 ha tatt imot

nye produkter fra noen de kjenner
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ter produktene via en buzzador,

kjoper produktet etter at de
forst har testet det gratis, hev-
der Thunstrém.

n ikke liker pro
n tester ut, skal
lde munn om dette. Ellers
skader de naturlig nok bare for pro-
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Tupperware
Dette minner om Tupperware
25, der selgere egier seg

fessor i markedsfering ved Han
delshoyskolen Bl

rdi det ¢
okonomiske

vil munn-t
ha gt

enn vanlig T

Skeptisk

- Av etiske grunner er jeg skep-
tisk til denne miten & markeds-
fore varer pi. Det er et velkjent
fenomen at det er lettere i pivir-
ke menneskers atferd ved i gd
via folk de stoler pi. Det handler
om i benytte seg av den grunn-

enn

rundt m

noen ve
for jeg

ne ta i

hun

leggende tilliten noen har til
deg og dommekraften din, sier
Andreassen

Verden oversva
og selvsagt gjar det valg
dersom noen du kjenner kan anbe
fale en vare. Fortsatt er nordmens
godtroende og stoler pi
vennene sine, sier har
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laerer me
sin egen bed s Jsl

- Jeg feler at jeg er blitt tryggere pa hvor-
dan jeg skal selge inn et produkt, sier hun.
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«Dette er ikke
stort annerledes

a ga rundt

med en butikkpose
med reklame pa»

Monica Aschim, buzzador

Monica Aschim (27) fra Oslo synes
ikke det er betenkelig & dele ut
drops, sjokolade og hudpleiepro-
dukter til venner og bekjente.

- Dette er ikke t annerledes en

ar det, mener hun

27-aringen ble rekruttert som buzzador
under studietida si | Sverige, og har vervet
flere av vennene sine.
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er ikke ute etter i skjule
for folk hva vi driver med. Tvert
om. Studier viser at konseptet
har enda bedre effekt dersom
buzzadorene er ipne om hva de
gier og for hvem, sier han



